学术活动参展1.0
准备周期：三周
准备内容：产品展品、注册活动、游戏礼品、前期联系宣传。
执行：展会宣传——去茶歇中厅拉人；注册商城——依托线上游戏礼品；展品讲解——侧重镜架位移台；客户联系——微信和后台；市场调研——电动镜架需求和前沿产品。
收获：重要客户联系、销售业务领域拓展、市场信息获取。

学术活动参展1.1
准备周期：不少于三周
准备内容：产品展品、注册活动、游戏礼品、前期联系宣传、展会计划、海报易拉宝宣传、手册物料（可以提前给主办方一部分放在伴手礼中）、线下活动
执行：展会宣传——去茶歇中厅拉人，还可以带印有logo的纸巾等小物件去宣传；注册商城——依托线上游戏礼品，摇奖活动；展品讲解——侧重镜架位移台，可以搭建演示光路集成联动；客户联系——微信和后台，每天整理客户信息最好落实表格，结束后一周内联系加深印象；市场调研——电动镜架需求和前沿产品，提前明确调研信息准备问题。
收获：重要客户联系、销售业务领域拓展、市场信息获取。
[bookmark: _GoBack]补充：每日和会后复盘，客户数量质量、最多问题需求、宣传方法效率、产品改进。



